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Name: “Bucatari Necelebri” ' . / Image Campaign




Name: “Bucatari Necelebri”

/ Image Campaign

AGRICOLA

DESCRIERE: Intr-o lume in care gititul este un adevarat spectacol, in care chefi de
renume, influenceri, bloggeri, vloggeri si multi altii se intrec sa aduca arta gatitului
in sfera vizibilului, inspirationalului si chiar a celebritatii, cu smerenia brandului care
livreaza in piata locala a carnii si produselor din carne cea mai diversa paleta de
categorii de produse sigure si de calitate inalta, AGRICOLA propune sa ne
indreptam atentia si spre bucatarii de acasa - cei care dispun de o «superputere»: i
aduna pe toti cei dragi si apropiati, impreund, in jurul mesei cu bucate. Construita
in jurul conceptului de «bucatari necelebri», intreaga comunicare pe care o
propune AGRICOLA este o «oda» adusa celor care, dincolo de tehnica sau diplome,
reusesc sa adune in fiecare zi membrii familiei in jurul mesei.

COMPONENTE: TV, campanie digital, social media




Name: “Bucatari Necelebri”

/ lImage Campaign

i,



https://www.youtube.com/watch?v=aMgEPkO1Cks
https://www.youtube.com/watch?v=HO09YiNMLw4&ab_channel=Agricola-CreatordePofta

Name: “Cine mananca impreuna ramane impreuna” =i Bt = i 1age Campaign




Name: “Cine mananca impreuna ramane impreuna”

/ Image Campaign

AGRICOLA

DESCRIERE: 30 de ani par viitorul indepartat. Dar luati zi cu zi, masa cu masa, ei
trec cum nu ne asteptam de repede. Asa au trecut si primii 30 de ani ai Agricola.
Repede, aproape pe nevazute, dar cu siguranta nu pe negustate. Pentru ca in acesti
30 de ani, Agricola a fost pe masa pentru zeci de mii de cine, pranzuri, mic-dejunuri
si gustari. A fost acolo de fiecare data cand au fost momente speciale alaturi de

copii, parinti, prieteni si iubiti. Astfel, am lansat o campanie pentru a descoperi
povestile din jurul meselor din ultimii 30 de ani, asa cum au fost vazute de parinti si
copii, soti si sotii, dar si de catre prieteni.

COMPONENTE: TV, campanie digital, social media




Name: “Cine mananca impreunaramane i



https://www.youtube.com/watch?v=0ZjmEG_jUrY
https://www.youtube.com/watch?v=_6vAtlQrFqY&ab_channel=WOPA

Name: “Cutremurator de Crocante” / Product Campaign




Name: “Cutremurator de Crocante”

/ Product Campaign

ALFERS

DESCRIERE: La inceputul lui 2015, Alfers decide sa-si schimbe mixul de marketing,
astfel ca la sfarsitul anului devine un brand complet nou: o noua reteta de produs,
packaging nou, preturi noi. Aparent, ritmul schimbarii este prea rapid si deloc
apreciat atat de consumator, cat si de retaileri. Astfel, brandul avea nevoie sa-si
ancoreze comunicarea intr-un beneficiu diferentiator foarte clar. Si, in urma unui
research, am descoperit ca Alfers scoreaza foarte bine la unul dintre cele mai

importante 2 atribute ale unei napolitane: crocantenia.
Pe scurt: Crocantenia a devenit exact promisiunea unica a produsului
Alfers o cauta. ALFERS: Cutremurator de crocant.

COMPONENTE: TV, campanie digital, social media, proiect special print




THE CAMPAIGN



https://www.youtube.com/watch?v=zPHvAsSVflc
https://www.youtube.com/watch?v=SqvVB7WogzI&ab_channel=NapolitaneAlfers

Name: “Care e faza cu pompele de caldura” / Digital Campaign




Name: “Care e faza cu pompele de caldura”

/ Digital Campaign

ARISTON

DESCRIERE: Cand auzim ca o pompa de caldura "preia caldura din aer si o
transporta in casa” ar putea sa fel de bine sa auzim "incalzeste prin magie”. De
aceea, in aceasta prima colaborare cu brand-ul Ariston, au lansat o noud campanie
intitulata chiar "Care e faza cu pompele de caldura?”, cu scopul declarat de a
explica, In cel mai simplu mod cu putinta, care e faza cu pompele de cdldura. Asa
cd, impreuna cu 3 influenceri importanti, am tradus descrierile tehnice si greoaie
ale pompelor intr-un limbaj mai simplu, inspirat de specializarea fiecaruia si le-am
lansat sub forma unei emisiuni episodice in on-line intitulata, evident, "Care e faza
cu pompele de cdldurd?” Si nu ne-am oprit acolo. Pentru ca am luat fiecare dintre






https://www.youtube.com/watch?v=sf0Ma2TOfow&list=PLNGVMXu0SfsiapmzNC39ynpibBuI6bpVN
https://www.youtube.com/watch?v=sf0Ma2TOfow&list=PLNGVMXu0SfsiapmzNC39ynpibBuI6bpVN
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Name: “Also effective against paranoia”

/ Product Campaign

AROXOL

DESCRIERE: Nici nu mai are rost sa vorbim despre asta, dar o vom face oricum.
Nimic nu e mai nepldacut decat sa vezi un gandac in casa. Un gandac inseamna mai
multi gandaci si solutia, cel putin pana acum, era simpla. Te muti! Vinzi casa si pleci!
Plus ca un gandac nu e doar un gandac. E cel mai gandac pe care l-ai vazut
vreodata. Si nici nu poti concepe sa imparti acelasi spatiu cu el. Asta si aplica si la
tantari pentru ca, spre deosebire de gandaci, ei te mai si tin treaz. De aceeg,
impreuna cu Aroxol, am lansat impreuna Aroxol Universal. Solutia sigura pentru
zburatoare, taratoare, dar si pentru reactiile tale, PERFECT JUSTIFICATE, chiar daca
putin exagerate, atunci cand le vezi. Intreaga campanie s-a axat pe cel mai simplu
gand cu putinta. Cu totii ne iesim din fire atunci cand avem gaze in case. Dar Aroxol
Universal functioneaza atat de bine si de repede incat nici nu avem timp
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Name: “Also effective against paranoia” e / Product Campaign

TO SEE
THE CAMPAI



https://www.youtube.com/watch?v=7R4VwrBt0ok
https://youtu.be/lKohkd0f3Zg

Name: “Mama la nevoie se cunoaste” / Content Campaign

ABR™
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Name: “Mama la nevoie se cunoaste” / Content Campaign

ABR

DESCRIERE: De-a lungul anilor, problema accidentelor rutiere produse pe fondul
consumului de alcool la volan a fost adresata prin tot felul de initiative de
responsabilizare, in majoritatea acestora fiind vizati direct conducatorii auto. Desi
In mod normal fiecare dintre noi stie ca este atat ilegal, cat si riscant sa conduca
dupa ce a consumat alcool, totusi, sub imperiul momentului pot fi luate decizii care
sa ne aduca in situatii riscante. De aceea, solutia pe care am identificat-o a fost sa
vorbim nu doar cu persoana de la volan, ci cu cei din jurul ei, cei apropiati, care 1l
potinfluenta direct sau indirect sa ia decizia de a nu se urca la volan dupa ce a
baut. Insight-ul creativ a venit sa completeze perfect abordarea strategica: nicio
persoana aflata sub influenta bauturilor alcoolice nu s-ar urca la volan atunci cand
propria mama ar fi de fata. Astfel, campania a fost construita in jurul personajului

principal vizat - prietenul, care isi asuma intr-o maniera amuzanta rolul de mama
cicalitoare, dar ocrotitoare, transmitand un mesaj simplu, dar ferm: Fara alcool la

COMPONENTE: TV, campanie di




Name: “Mama la nevoie se cunoaste” o / Content Campaign



https://www.youtube.com/watch?v=GDaZekwZfE8
https://www.youtube.com/watch?v=5Pg25kgsUqA&ab_channel=WOPA

Name: “Alcoolul nu te face mare” / Content Campaign

*Brewers Association of Romania




Name: “Mama la nevoie se cunoaste” / Content Campaign

ABR

DESCRIERE: Romania pe locul 8 in UE la consumul de alcool in randul
adolescentilor. Si atunci, am mizat pe tatii care fac trap cringe pentru ca minorii sa
nu mai bea alcool si astfel, am realizat videoclipul piesei ,la stai cu tata” de Satra
D.A.D.Z. Parte din campania “Alcoolul nu te face mare” a Asociatiei Berarii Romaniei
videoclipul are rolul de a deschide dialogul dintre adolescenti, parinti si cadre
didactice despre consumul de alcool la minori. Doua insight-uri au pus bazele
campaniei: primul este impactul genului trap, care nuii lasa indiferenti pe

adolescenti - fie ca il urasc si sunt vocali pe internet in ceea ce priveste acest stil, fie
ca il iubesc si aduc milioane de vizualizari; al doilea se bazeaza pe obiceiul multor
tati de a-si stanjeni copiii adolescenti in public, fie ca metoda de pedeapsa, pentru
a corecta anumite comportamente, fie din amuzament.

COMPONENTE: TV, campanie digital, social media, proiecte speciale




Name: “Alcoolul nu te face mare” / Content Campaign



https://www.youtube.com/watch?v=RM1uNtmly5E
https://www.youtube.com/watch?v=6-PDNBfd3sw&ab_channel=AlcoolulNutefacemare

/ Content Campaign
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Name: “Magnum X Jurjak”

/ Content Campaign

MAGNUM

DESCRIERE: Dupa doi ani in care vara nu prea a fost atat de vara, Magnum isi
doreste apropierea de targetul local printr-o campanie de continut relevant si
entertaining. Campania porneste de la promisiunea Magnum de a livra placere in
straturi, insa extrapoleaza experienta mai departe de gust. Straturile de placere
Magnum au fost transpuse in muzicd, unde fiecare instrument devine un nou strat
de placere, de data asta auditiva. in centrul campaniei se afld “Vantul de varg’,
reinterpretarea instrumentala a piesei “Vantul”, una din cele mai cunoscute melodii

ale luiJurjak, si videoclipul ei, filmat one-shot, intre avioane la apusul de soare. Si
piesa reinterpretatd, si clipul exprima spiritul experientei Magnum. Videoclipul este
complimentat de un film care ne deschide o usa spre procesul de creatie al piesei Si
al mindset-ului artistului, film ghidat chiar de Jurjak.

COMPONENTE: campanie digital, social media, proiecte speciale






https://www.youtube.com/watch?v=kQqLmo481LQ&list=PLNGVMXu0SfsgRM5k6eCoSs-XHqAHby_5-
https://www.youtube.com/watch?v=kQqLmo481LQ&list=PLNGVMXu0SfsgRM5k6eCoSs-XHqAHby_5-

Name: “Nu-ti mai face filme”

/ Content Campaign




Name: “Nu-ti mai face filme”

/ Content Campaign

SAMEDAY

DESCRIERE: Sunt lucruriin viata care ne cauzeazd anxietate. intrebari de genul
,0are am scos fierul de calcat din priza?” sau ,am inchis toate becurile Tnainte sa
plecin concediu?”. Dar o situatie ne da fiori pe sira spindrii mai ceva ca toate
celelalte. Daca nu suntem pregatiti cand vine coletul? Daca nu suntem acasa? Sau
n-avem cash? Ce se intampla cu pachetul nostru? Toate aceste filme pe care ni le
facem stau la baza campaniei pentru aplicatia Sameday, care ofera destinatarilor

comenzilor livrate de Sameday control total asupra coletelor pe care acestia le
primesc. Ca ei sa nu-si mai faca niciodata filme. Dar pentru a arata tuturor de ce au
nevoie de noua aplicatie Sameday, am ales sa facem filme cu filmele lor. Mai exact,
o serie de trei short films In care s-a dramatizat imaginatia hiperactiva pe care o
avem cu totii atunci cand nu suntem acasa pentru a primi un colet, nu avem cash
sa-l platim sau nu reuseste curierul sa dea de noi

COMPONENTE: campanie digital, social media



.

Name: “Top Fres”

/ Image Campaign

THE CAMPAIGN



https://www.youtube.com/watch?v=lOz3BKQ5U9s&list=PLNGVMXu0SfsjTxaSunbMcVIPRMxPtX3G9
https://www.youtube.com/watch?v=5LkwnLrnUZU&list=PLNGVMXu0SfsjTxaSunbMcVIPRMxPtX3G9&index=2

“Top Fres”

Name




Name: “Top Fres”

/ Image Campaign

SPARTAN

DESCRIERE: O prima campanie de comunicare pentru brandul Spartan, menita sa
aduca in atentia tuturor un lucru simplu. Faptul ca Spartan este despre ingrediente
proaspete. Adica fres. De fapt, TOP FRES!
Si ca sa comunicam ce inseamna TOP FRES, am decis sa aratam eforturile pe care
toti cei implicati in Spartan le fac in fiecare secunda pentru a asigura freschetea
mult dorita. Asa ca am pornit la drum si, impreuna cu Adrian Nicolae, am creat nu
doar o serie de videouri top fres, ci o noud abordare de comunicare pentru
Spartan. TVC-urile sunt parte dintr-o mare campanie integrata, menita sa
diferentieze brand-ul de concurenta si sa deschida usile unui intreg nou univers de
comunicare,

COMPONENTE: TV, campanie digital, social media, influencers, TikTok, proiecte
speciale




/ Image Campaign



atl.pphttps://www.youtube.com/watch?v=R2tQQ4qswYY&list=PLNGVMXu0SfshIZBbOb96-GFtWLiglsUuptx
https://www.youtube.com/watch?v=R2tQQ4qswYY&list=PLNGVMXu0SfshIZBbOb96-GFtWLiglsUup
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Name: “Superpasiuni turate la Maxim”

/ Content Campaign

SUPERBET

DESCRIERE: Superbet intotdeauna a sustinut pasiunile romanilor. Si ce pasiune i
uneste pe toti romanii mai mult decat dragostea pentru masini clasice? De aceea
am lansat "Super Pasiuni Turate la Maxim”, o serie in care restauram si modificam
masini clasice, pentru a le oferi ca premii SUPERFANILOR Superbet. Dar masinile nu
au fost doar facute SUPER, dar au fost si transformate conform pasiunilor si
dorintelor ambasadorilor SUPERBET!
Astfel, castigatorii concursului au putut conduce nu dar niste SUPER masini, ci niste
SUPER masini inspirate de unii dintre cei mai mari sportivi Romani!

COMPONENTE: campanie digitala, social media, influencers




.

/ Content Campaign



https://www.youtube.com/watch?v=KHS01lnimx4&list=PLz1nmVwd04oAXU34t5aFPB9gW4Z51MM75&index=1&ab_channel=SuperbetRomania

ﬁl‘ 9

" Nate: “Invata cum se face

/ Digital Campaign

*Romanian-American University




Name: “Invata cum se face”

/ Digital Campaign

DESCRIERE: Numarul studentilor de la Universitatea Romano-Americanad era sub
capacitatea universitatii deoarece era vazuta ca varianta de back-up.

Si atunci am Incercat sa schimbam abordarea si sa ne focusam pe o comunicare
strict digitala care sa vorbeasca de ceea ce nicio alta universitate nu mai vorbise -

COMPONENTE: campanie digital, social media .




Name: “Invata cum se face” / Digital Campaign

BDSEE @&
THE CAMPAIGN



https://www.youtube.com/watch?v=e6U-fVyrhcw
https://www.youtube.com/watch?v=SH1W0c-FJOw&list=PLNGVMXu0SfsjvCeFCfhsjdtgAJznMbkGL

Name: “Shot on 12Pro” / Content Campaign'




Name: “Shot on 12Pro”

/ Content Campaign

XIAOMI

DESCRIERE: Cel putin 90% din continutul pe care il consumam zilnic este filmat sau
fotografiat cu un smartphone. Asa ca nu mai e neapdrat o noutate ca smartphone
ul este un instrument puternic in mainile oricui vrea sa creeze content. Si seria
Xiaomi 12 a venit cu o promisiune interesanta: Master Every Scene, adica este atat
de capabil incat poate face fata oricarei situatii in care il pui. Si atunci am construit
campania ca o demostratie, am creat tot continutul local folosindu-ne doar de
smartphone-urile Xiaomi 12, atat pentru fotografie cat si pentru video. Am reusit sa
realizam o serie de fotografii spectaculoase, impreuna cu Sorin Florea, si trei
videouri ce documenteaza intreg procesul. O campanie al carei continut se bazeaza
aproape in exclusivitate pe performantele telefoanelor din seria Xiaomi 12.
Campania include executii video si foto, dar si un vernisaj exclusiv, cu lucrarile
tipdrite la standarde de galerie contemporang, in cadrul unui eveniment de lansare
- spectacol.

COMPONENTE: campanie digital, social media, event




10SEE -
THE CAMPAIGN



https://www.youtube.com/watch?v=W59y4gsFpug&list=PLNGVMXu0SfsgdM9hqe6lUS1X3OsgBKi47&pp=iAQB
https://www.youtube.com/watch?v=W59y4gsFpug&list=PLNGVMXu0SfsgdM9hqe6lUS1X3OsgBKi47

[ ] < N ’ , gy ; 3 . Www.wopa.ro

THANK



http://www.wopa.ro/

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41

